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Dobrý den.

Po třech předešlých prezentacích, které byly všechny víceméně vizionářské, bych vám nyní chtěla představit konkrétní studii konkrétního projektu. Má prezentace má navíc tu výhodu, že se na jednu stranu sice bude týkat konkrétní studie, nicméně se také jedná o studii vizionářskou v tom smyslu, že jde o studii projektu, který se nachází teprve ve fázi uvádění do praxe. Konkrétně jde o projekt Košice – Evropské město kultury 2013. Tento projekt souvisí s naším panelem především proto, že se jedná o projekt, který pro Košice znamená příležitost aplikace rozsáhlého urbanistického konceptu, který je zároveň projektem dlouhodobé transformace města skrze kulturu. 

Podtitulem mé prezentace a vlastně i myšlenkou, která je obsažena ve všem, co zde řeknu, je otázka, jak lze ideu kreativního města adaptovat na realitu post-sovětských městských oblastí ve střední Evropě. Koncept kreativního města ve střední a východní Evropě s sebou totiž samozřejmě nese značná specifika a naráží na řadu specifických překážek. Každá práce na identitě města, jak už zde dnes zaznělo, vychází ze současné identity města: tím, co ve městě reálně je. Když jsme vytvářeli tento projekt, přemýšleli jsme, v čem spočívá současná identita Košic. Košice jsou městem na východním Slovensku, nacházejí se v jednom z osmi slovenských regionů, na opačné straně Slovenské republiky než hlavní město Bratislava, což, jak zde včera zaznělo, je dobrým předpokladem pro to, být tak trochu mimo dosah vlády. Košice jsou také druhým největším městem Slovenska a jsou tedy součástí mapy druhých největších měst Evropy /slide/ - i to je jedním z faktorů, který nastavil směr našeho projektu. Košice mají zhruba 250.000 obyvatel. Jsou také městem na hranici nového Schengenského prostoru, což je dalším důležitým elementem jejich identity – jsou městem na hranici východu a západu. Košice jsou také největším městem v takzvané Karpatské oblasti, což je hraniční oblast s dlouhou historií. Tolik co se týče geografické identity Košic. 
V čem však spočívá identita Košic mimo zeměpisné aspekty – odpověď na tuto otázku je důležité znát u každého města, z nějž chcete vybudovat město kreativní. Košice jsou městem s výraznými pozůstatky rakousko-uherského státu, městem se specifickou post-rakousko-uherskou středo-východoevropskou různorodostí.  V Košicích je velký počet bilingvních obyvatel – tedy obyvatel, kteří hovoří jak slovensky, tak maďarsky. Jde o město s dlouhou historií výjimečně tolerantní koexistence dvou národností a dvou náboženských skupin – to je něco, čím se Košice naprosto odlišují od ostatních měst na Slovensku. Košice jsou také postkomunistickým městem, typicky post-sovětským městem plným všech notoricky známých „nádherných“ budov. I to je do velké míry součástí identity Košic jakožto města a i na to je třeba se ohlížet, pokud se jedná o transformaci města. Dalším důležitým faktorem je, že Košice jsou, jak vidíte na slidu post-industriálním městem, což je pro ně velkou výhodou.

Začali jsme s naší vizí, jejíž základní ideou bylo, že relativní ekonomická prosperita sama o sobě není zárukou opravdové kvality života a že sama o sobě nedokáže generovat kreativní, aktivní a šťastnou populaci. Proto jsme chtěli přijít se zásadní, holistickou vizí, jenž pomůže definovat procesy v rámci života města s důrazem na roli kultury v procesu transformace. Řada úspěšných evropských měst nám posloužila jako důkaz toho, že high-tech jevy sami o sobě již dnes nejsou jediným symbolem dynamického rozvoje. Dnes musíme brát v potaz také know how a intenzivní komunikační napojení – to jsou zásadní body, pokud  usilujeme o dosažení udržitelnosti, kreativního rozvoje a kontinuální cirkulace informací. Tyto se také staly základními stavebními kameny našeho projektu. Samozřejmě jsme se nemohli nenechat inspirovat velkým guru (odkaz na Richarda Floridu), a tedy náš základní koncept je vlastně metafora a jakýsi slogan – „Používejte město“. Jde nám o město, které samo zve lidi, aby jej využívali v různých směrech, město, které zve jak své obyvatele, tak turisty, tedy uživatele města. Kultura je v tomto pojetí chápána jako jakýsi typ softwaru, čímž se dostávám k již zmíněné metafoře, město má pak plnit funkci jakéhosi rozhraní. Tuto metaforu jsme si tedy samozřejmě vypůjčili z oblasti počítačové vědy. Rozhraní je komunikační hranice mezi uživatelem programu a programem, je to jakési překladové prostředí působící mezi dvěma entitami, které nekomunikují stejným jazykem. Rozhraní v podstatě komunikaci mezi různými entitami umožňuje. Naše vize je tedy vizí města jakožto rozhraní, které umožňuje svým uživatelům vzájemnou komunikaci mezi odlišnými kulturami, komunikaci napříč Evropou. Naše vize je vize města, které umožní lidem projevit se kreativně a aktivně se zúčastnit transformace jejich vlastního okolí, prostředí, které sami užívají. Náš model je modelem, který se v průběhu času může měnit v podstatě neustále. Dále má náš koncept několik submetafor. Zásadním tématem je transformace: usilujeme o vybudování nové kulturní infrastruktury, nejde nám však jen o infrastrukturu v pravém slova smyslu, jedná se nám také o nehmatatelnou infrastrukturu ve smyslu financování, vzdělávání, práce v rámci sítí apod. Dále se soustředíme na zapojení komunit a decentralizaci kultury. Ta ošklivá budova, kterou vidíte na obrázku /slide/ je tepelný výměník. Ten samý najdete na sídlištích v takřka všech městech post-sovětského bloku. My v rámci našeho projektu chceme tyto výměníky předělat na kulturní centra. Město by podle nás mělo také sloužit jako rozhraní pro dialog mezi různými skupinami obyvatel, různými národnostmi. Město by mělo napomáhat překonávání hranic mezi komunitami, mělo by samo o sobě podporovat a usnadňovat spolupráci. Úspěšné kreativní město pak samozřejmě také musí brát v potaz otázku životního prostředí. Pokud byste chtěli vědět něco více o košickém plánu využití pitné vody, který zcela jistě bude řešením celého problému globálního oteplování (:-), pak jej naleznete na webových stránkách města Košice, zde bohužel není dostatek času na detaily. Zásadním momentem je pak to, že oblast střední Evropy má v této oblasti jedno zásadní specifikum, a tím je to, že  většina měst v tomto regionu neprošla, pokud se odkážu na předchozí příspěvek, fází 1.0 a 2.0. To v zásadě znamená, že je u nás velmi špatné povědomí o většině konceptů, o kterých se na této konferenci mluví. Na druhou stranu i to možná může být výhodou v tom smyslu, že zde máme šanci ponořit se rovnou do fáze 3.0. Chtěla jsem zde také mluvit o nové éře středoevropských měst, nicméně na to snad bude dost času v rámci diskuze. 
Nakonec bych vám ještě ráda promítla krátký film, který má podpořit naši tezi, že pokud má jakýkoli projekt být úspěšně zrealizován, je třeba, aby se cílové skupině dostal tak říkajíc pod kůži. Touto myšlenkou jsme se také inspirovali při vymýšlení našeho sloganu, který zní „Dostane se vám pod kůži“. Na slidu vidíte jednoho z mých kolegů, který si náš slogan dokonce nechal vytetovat na záda. A nakonec malý dárek pro moderátora našeho panelu: omyvatelné tetování s tím samým sloganem – nechť si ho vyzkouší, třeba se mu bude líbit a nechá si udělat opravdové. 
