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Mým povoláním je plánování a má vize kreativního města je tedy touto profesí pravděpodobně ovlivněna, dokonce dost dobře možná i deformována. Před tím než začnu, se vám musím k něčemu přiznat: nenávidím kreativní město, pokud je to jen prázdné rétorické heslo, slogan využívaný pro potřeby deformovaných potřeb města. Na druhou stranu ale také nenávidím to, jak neustále hledáme ideální kreativní město. Domnívám se, že i přesto, že se stále nacházíme v období rozvoje měst, bychom již dál neměli pokračovat v procesu, kdy se snažíme za pomoci kulturních, kreativních průmyslů přilákat do měst obrovské toky finančních prostředků. Potřebujeme změnu ve směřování. Tuto změnu nazývám Kreativním městem 3.0 – tedy třetí generací kreativního města. Spočívá v kreativním městě, které si vybírá a filtruje. Mám-li odpovědět na otázku, zda se jakékoli město může stát kreativním městem, zda se i město, které nemá dostatek nástrojů nebo kreativního prostředí, nakonec může stát kreativním městem, jako člověk, který se zabývá plánováním, říkám, že kreativní město není o souboru atributů, kreativní město je procesem, úkolem. Kreativní město je o aktivní vizi. Ve věku měst musíme čerpat z různorodých městských zdrojů, městských regionálních zdrojů, protože město je v naší době nejrozšířenějším typem sídla. Je třeba, aby skončila fáze zvětšování lidské stopy na zemi, fáze měst jakožto rizik pro planetu, je třeba, abychom započali fázi měst otevřených a přístupných lidem, fázi zlepšování městských metabolismů, městské ekologie. Soukromě to nazývám vizí měst, jejichž konkurenceschopnost vyplývá z kulturnosti. Jde o to, aby města byla skutečně konkurenceschopná, namísto toho, aby se o jejich konkurenceschopnosti neustále jen mluvilo. Pro mě je Kreativní město 3.0 manifestem, který nás vyzývá k akci, který nás vyzývá, abychom redefinovali naše nástroje plánování, analýzy plánování i praktické nástroje. Tato vize je v podstatě dost podobná vizím kolegů, kteří zde promluvili přede mnou: Kreativní město 3.0 by mělo generovat novou kulturu, novou identitu, ne jen využívat kulturní dědictví, kulturní průmysly a kulturní ekonomiky jako značku, jako prázdný slogan. Je třeba, abychom z fáze města, které je atraktivní pro kreativní třídu, to jest z fáze 1.0, a z fáze města, které dokáže využít kreativní průmysly, to jest z fáze 2.0, přešli do fáze 3.0, tedy fáze, kdy město samo bude generovat inovaci, nové identity, nové ekonomiky a nové prostory. K tomu je zapotřebí čtyř komponentů, jsou jimi teritorium, kontext, reálná ekonomika a skutečné sociální zdroje. Kreativní město 3.0 je výzvou k akci, k redefinování způsobů lidského obývání území. Součástí této redefinice jsou tři C, nikoli jako zázračná formule, nikoli jako reset, nýbrž jako podmínky, jako nezbytné faktory. První C znamená Kulturu (C jako anglické Culture), kulturu jako energii identity, kulturní dědictví, ovšem také jako energii k budoucímu využití. Druhé C znamená Komunikaci (C jako anglické Communication), materiální i nemateriální komunikaci – je třeba mezi obyvateli, uživateli města, vybudovat silnou komunikační síť. Třetím C je pak Spolupráce (C jako anglické co-operation): domnívám se, že spolu všechny „vrstvy“ města, ekonomická, společenská a kulturní, musí navzájem spolupracovat. Je podle mě důležité, abychom Kreativní město 3.0 dobře strategicky naplánovali. Kultura, Komunikace a Spolupráce – to jsou pro mě součásti, které definují kreativní město, které dokáže produkovat zdroje, nástroje, nové kreativní komunity, nejen nová kreativní prostředí pro komunity. Jen některé mapy jsou předpokladem pro vytvoření kreativního prostředí, skutečně jen některé. Mapy těch regionů, které do této kategorie nespadají, je třeba překreslit, překreslit mapy evropských hierarchií – muzea, kulturní památky, kulturní události, mezinárodní banky, studenti, konference atd. Na závěr bych rád ocitoval Thomase Edisona, který řekl, že „kreativita (ve skutečnosti řekl génius) je 1% inspirace a 99% potu“ – tedy 99% té aktivní části. Dle mého názoru je naším úkolem pracovat a zkoumat v rámci právě těchto 99%. Děkuji vám velmi za pozornost. 
