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Studie KEA European Affairs: Dopad kultury na kreativitu

Dopady kultury na kreativitu
Poslední dobou se zdá, jako by kreativita byla naprosto všude. Ze slova kreativita se stalo jakési klišé, ustálená „hláška“ notně využívaná v médiích, v politických prohlášeních a v akademické literatuře. V souvislosti s tím ho potom lidé vnímají v různých významech. Dnes můžete být kreativním účetním nebo kreativním fotbalistou. V podobném duchu potom literatura o managementu a řízení udělala z kreativity základní prostředek stimulace produktivity na pracovišti. Výsledkem je skutečnost, že idea kreativity je dnes obsažena absolutně ve všem. Pod kreativitu samotnou se dnes schová celá řada vágně definovaných schopností přisuzovaných kreativním lidem. Je tedy třeba vymezit koncept kreativity pomocí uchopitelnější definice a stejně tak je třeba jasněji vymezit vztah mezi kreativitou a evropskou kulturní sférou.

Ze studie společnosti KEA European Affairs o ekonomice kultury v Evropě1 jasně vyplývá, jak jsou kulturní a kreativní sektory důležité ze společenského a ekonomického hlediska. Lze spekulovat i o tom, že důležitost těchto sektorů je v současné době ještě větší než standardně, a to s ohledem na současný kolaps automobilového průmyslu a finančního sektoru, tedy tradičních pilířů ekonomického růstu a zaměstnanosti. 
V návaznosti na Evropskou komisí nově zadanou rozsáhlou studii Dopad kultury na kreativitu2, si KEA nedávno vytyčila za cíl zkoumat možné důkazy o tom, že pokud lidská společenství, teritoria a obchodní společnosti používají kulturu k propagaci kreativity a inovace, přináší jim to větší konkurenceschopnost a vnitřní soudržnost. Cílem tohoto zkoumání je jasnější definice kreativity a lepší pochopení přínosu kultury v oblasti kreativity. Studie je tak součástí širšího procesu, jenž má za cíl vytvořit novou politiku kreativity v Evropě.

Samozřejmě s tímto směrem zaměřeného úsilí vyplývá řada důležitých otázek: Měla by kultura být například součástí širšího politického rámce, který přesahuje takové otázky jako ochranu kulturního dědictví, podporu umělců a kulturních průmyslů nebo zpřístupňování umění širším vrstvám populace? Jsou umění a kultura opravdu motory kreativity, a tedy sférami, které akcelerují společenské a ekonomické změny? A pokud ano, zaslouží si tedy od politické reprezentace stejnou míru pozornosti jako věda, technologie a inovace? 

V posledních letech jak vědci, tak i politici čím dál víc uznávají fakt, že společenský a ekonomický pokrok není vázán pouze na inovaci v oblasti technologií, ale že je také zásadně napojen na jemnější, ve své podstatě netechnologické způsoby inovace. Schopnost generovat nové myšlenky, jít za hranici pouhé funkčnosti produktů a umění řídit a realizovat vize vzešlé od kreativních talentů – to vše je v dnešní nové ekonomice enormně důležité. 

Kreativita v oblasti kultury

To, čemu říkáme „kulturní kreativita“ („culture based creativity“) je zatím velmi podceňováno co se týká její role v rámci inovace jako podpůrné síly v oblastech marketingu, komunikace, lidských zdrojů nebo produktového vývoje v různých oblastech podnikání a průmyslu. Taková kreativita je ovšem přirozenou a neoddělitelnou součástí progresivních obchodních strategií. Napomáhá orientaci zákazníků na hodnoty, které jsou za hranicí materiální potřeby, umožňuje diferenciaci, a přináší tak přidanou hodnotu. „Kulturní kreativita“ umožňuje společnostem vyniknout a poskytnout zákazníkům jedinečné zážitky. Stejně tak poskytuje možnost umístit uživatele do samého středu obchodního procesu (design thinking). Jako typický příklad tohoto nového důrazu na „kulturní kreativitu“ poslouží například společnost Apple. Kreativita je také nedílnou součástí městských a regionálních strategií rozvoje ekonomiky, podpory sociální soudržnosti a lokální identity, stejně jako strategií zacílených na integraci a motivaci lokálních nebo znevýhodněných komunit. Druhou stranou mince regionální a kulturní různorodosti v rámci Evropy je možnost měst a regionů využít dosud neznámé zdroje a zužitkovat je v rámci lokálních kreativních procesů. 
Studie ukazují, že v současné společnosti, aby tato mohla generovat představivost a intuici, které mají následně být proměňovány v hodnoty (jak hmotné, tak společenské), je zapotřebí specifických kreativních schopností. Velká řada z těchto schopností je potom úzce spojena s oblastí umění a kreativních sektorů. Podniky, jednotlivé členské státy EU, regiony a města čím dál víc investují do „kulturní kreativity“ právě za tímto účelem. A Evropská unie? Jak se zatím ona zhošťuje tohoto úkolu?
S Lisabonskou strategií se inovace stala jedním z centrálních témat politiky EU. Inovace je však v rámci této strategie definována velmi omezeně, pojem inovace v tomto kontextu v sobě v podstatě zahrnuje téměř výhradně jen technologický a vědecký pokrok (cílem je, aby na výzkum a vývoj šla 3 % HDP). EU v letech 2007–2013 investuje 147 miliard eur do výzkumu a vývoje a na podporu informačních a komunikačních technologií (ICT). Tyto investice jsou založeny na obecném přesvědčení o tom, že investicemi do průmyslu informačních a komunikačních technologií, výzkumu a technologického vývoje lze dosáhnout ekonomického růstu a zaměstnanosti. Taková politika inovace zásadně ignoruje výše uvedené hodnoty „kulturní kreativity“. Odhadujeme, že v letech 2007–2013 investuje Evropská unie do „kulturní kreativity“ méně než 3 miliardy eur. Zdá se, že Evropské unii v jejím úsilí o vytvoření společnosti založené na větší diverzitě a inovaci něco uniká. 
Na základě podrobného rozboru vztahu mezi kulturou a kreativitou se studie KEA pokusí vymezit konkrétní způsoby, kterými kultura vede ke kreativitě jednotlivců i kreativitě kolektivní. Studie obsahuje teorii CBC, která je znázorněna níže: 
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Jaké jsou cíle teorie „kulturní kreativity“?

- Zdůraznit důležitost tvůrců, uměleckých talentů a uměleckých organizací pro stimulaci kreativity. Přisoudit kreativitě stejně významnou roli, jaká je v oblasti inovace přisuzována technicky vzdělaným odborníkům a vědcům.

- Rehabilitovat význam kreativity v zájmu lidí, kteří tvoří nebo kteří jsou kreativní (především umělců nebo talentovaných lidí s uměleckými schopnostmi, jakými jsou například designéři, architekti, řemeslníci, pracovníci v reklamním průmyslu apod.)

- Odlišovat mezi inovací a kreativitou, a to za účelem povzbuzení politické reprezentace k tomu, aby brala v potaz specifika „kulturní kreativity“.

- Demytizovat komplikované blízké vztahy mezi kulturou a kreativitou.

Implikace studie pro politickou reprezentaci a tvůrce zákonů

Aniž porozumíme tomu, jaké jsou přínosy kultury pro kreativitu, nemůžeme nikdy v rámci Evropy vyvinout koherentní inovační strategii. Navíc, neuznáme-li důležitost kultury jako motivačního prvku kreativity, nemůžeme usilovat o změnu premis, na kterých stojí stávající politické smýšlení.

Výzkum KEA poukazuje na fakt, jak kreativita přispívá k tvorbě nových ekonomických paradigmat, stejně jako ke společenské transformaci. Taktéž poukazuje na to, že Evropa se nachází v ideální fázi, kdy má možnost vychovat příští generaci jako generaci kreativních, všestranně nadaných lidí, podnikatelských talentů, kterým nebude scházet fantazie a kteří budou odborníky jak co do technologií, tak co do kreativních profesí. Evropa se přece pyšní význačným kulturním dědictvím, řadou uměleckých a designových škol, které patří mezi ty nejlepší na světě, těmi nejpokrokovějšími muzei, neuvěřitelnými festivaly a uměleckými galeriemi, luxusními značkami, řadou událostí a institucí vytvářejících to nejlepší a nejprogresivnější v rámci kulturních průmyslů (hudba, film, vydavatelské aktivity, počítačové hry), experty v kreativní oblasti (architekti, designéři, pracovníci v reklamě). Přesto tyto devízy často zůstávají nedoceněné. Z toho potom plyne, že přínos netechnologické inovace je v politice EU na samém okraji zájmu.

Idea kreativity je ve všech zemích Evropské unie stejná. Tato společná idea se odráží v jednotlivých systémech školství a vzdělávání i ve způsobech, jakými se konkrétní národní politiky či politiky konkrétních oblastí vztahují ke kultuře. Dnes ještě stále většina politiků a tvůrců zákonů klade důraz na uspokojení logického a konvergentního smýšlení evropských občanů. Evropské systémy školství jsou stále ještě založeny spíše na testování inteligence než na stimulaci imaginace a tvořivosti, intuitivnosti a dalších kreativních schopností. Nová politická paradigmata vyžadují nové formy divergentního myšlení, které bude založeno na emocích, estetickém vnímání a imaginaci, myšlenkách jako základech pro nové vize, a tedy na méně uchopitelných nebo měřitelných hodnotách.

V tomto novém světě proto země a regiony EU musí uznat a zhodnotit důležitost vlastních kulturních devíz, a tím vytvořit prostředí, které bude příznivé pro kreativitu. Je ve vlastním zájmu EU, aby vytvořila klima, ve kterém bude vzkvétat spolupráce a vzájemná podpora a motivace mezi lokálními kulturami, protože takováto kulturní diverzita má potenciál stimulovat kreativitu. V Evropě vznikl jednotný trh zboží, služeb a kapitálu. Tomuto trhu se však zatím příliš nedaří stimulovat výměnu kulturního zboží, výměnu zdrojů kreativity. Do roku 2016 by se vnitřní trh imaginárního, nehmotného zboží („le marché intérieur de l´imaginaire“) mohl stát novou vizí stejně jako se důležitým cílem v roce 1992 stal trh jednotný („le marché unique“).

Studie KEA o přínosu kultury pro kreativitu analyzuje roli EU v podporování kreativity skrze širokou škálu politických nástrojů (konkrétně v následujících oblastech politiky: regiony, vzdělávání, inovace, obchod, kultura, konkurence a podniky). Ve studii je k EU přistupováno jako k místu, které se musí vyprofilovat jako TO pravé a jedinečné MÍSTO, v rámci něhož lze tvořit a zároveň být součástí globální kreativní společnosti. Evropa by měla být centrem světové tvorby a kreativního podnikání, podhoubím originality a jinakosti. 

1 The Economy of Culture in Europe (2006), ke stažení na � HYPERLINK "http://www.keanet.eu/ecoculturepage.html" ��www.keanet.eu/ecoculturepage.html�. 


2 The Impact of Culture on Creativity (2009), ke stažení na � HYPERLINK "http://www.keanet.eu/impactcreativityculture.html" ��www.keanet.eu/impactcreativityculture.html�. 





